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spafia se ha incorporado plenamente a la

era digital y participa, junto a los paises

mas avanzados, de la llamada Sociedad

de la Informacion. El desarrollo de las in-
fraestructuras de telecomunicaciones ha permi-
tido multiplicar el numero de hogares con ac-
ceso a banda ancha y a internet. Hoy en dia, las
empresas incorporan las TIC (Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacién) en los procesos
de gestién, produccién y comercializacién, y los
medios de comunicacién se ajustan y adaptan
a los nuevos patrones de consumo cultural y de
demanda de todo tipo de informacién. Sin em-
bargo, la distribucidn territorial del empleo en los
servicios de informacién y telecomunicaciones se
muestra directamente unida al desarrollo urbano
de las grandes areas metropolitanas espanolas.
Se percibe, por lo tanto, una brecha entre los
espacios mas urbanos en las provincias donde
estan localizadas las grandes capitales, y del li-
toral en general, frente a los espacios més rura-
les propios de las provincias montafiosas o del
interior peninsular que se presentan en franca
desventaja al respecto.

En este capitulo se abordan bdasicamente
cuatro aspectos. En primer lugar, la incorpora-
cion del mundo de la empresa al uso de las TIC
es bien clara; la adaptacién a estas nuevas tec-
nologias ha sido acelerada por necesidad, vin-
culandose la subsistencia de la propia empresa
a que la incorporacién haya sido efectiva. En los
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Sociedad de la Informacion

La Sociedad de la Informacion es un estadio de desarrollo social caracterizado por la
capacidad de sus miembros (ciudadanos, empresas y administracién publica) para crear,
manipular y distribuir cualquier informacion a través de las tecnologias que han irrumpido
en el siglo XXI, impregnando todo tipo de actividades sociales, culturales y econémicas.

La Sociedad de la Informacién y la revolucién digital que conlleva se apoyan,
fundamentalmente, en el desarrollo tecnolégico que permiten las Tecnologias de la
Informacidn y la Comunicacién (TIC). La fibra dptica, la banda ancha fija y movil, internet,
los buscadores, los navegadores, la geolocalizacidn, el big data, las aplicaciones (apps) o
los servicios en la nube constituyen ejemplos destacados de las TIC.

Los consumidores acceden gracias a dispositivos moéviles (smartphones, tabletas, etc.),
mayoritariamente, o fijos (ordenadores personales, consolas de videojuegos, etc.) a un
universo de aplicaciones como redes sociales, compras en la red, modalidades de economia
colaborativa, administracion electronica, formacion online o sanidad electrénica, consumo
de ocio (cine, TV, musica)...
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siete mapas que se presentan se percibe una
imagen coherente del estado actual y la evo-
lucién reciente acaecida a este respecto en el
tejido empresarial de Espana, detectdndose ma-
tices territoriales nada desdenables. En segun-
do lugar, los hogares espafioles, y en suma las
personas, han vivido un proceso similar, incor-
porandose masivamente al uso de las TIC a me-
dida que las infraestructuras lo hacian posible; a
este respecto, cabe sefialar diferencias espacia-
les muy expresivas entre unos territorios y otros
en Espafa, que esconden su diversa condicion
fisica y de estructura del poblamiento y mues-
tran sintomas de evolucién distintos. Los nueve
mapas y seis graficos sobre el tema ilustran lo
antedicho. En tercer lugar, los medios de comu-
nicacion, en su version tradicional o bien digital,
son una muestra de la vitalidad de esa sociedad
de la informacién antes referidas; se han enfati-
zado en este epigrafe dos aspectos fundamen-
tales: el perfil del usuario y la evolucién reciente
de los diferentes tipos de medios. Por esta razén,
ha parecido oportuno utilizar el gréfico como re-
curso visual mas explicito. Por ultimo, se cierra el
capitulo con cinco mapas y un grafico dedicados
a la ocupacion de trabajadores en las TIC; esta
cuestion es clave para sopesar la incidencia de
este sector en el empleo, que ha tenido también
su impacto negativo en los aios de la crisis eco-
némica (2008-2013).

TICen las empresas

La incorporacidon de las empresas espafo-
las a la Sociedad de la Informacién, ha sido una
realidad patente en los ultimos afos. Se asiste
a una incorporacién continua de las empresas
a internet, y cada vez mas utilizan las TIC como
herramientas de gestion, de comunicacién o de
informacion para los negocios. En la actualidad,
no se entiende la actividad de las empresas sin
su presencia en estos nuevos medios que hacen
de ellas entes 4giles capaces de extender su ne-
gocio, a la vez que influyen decisivamente en su
cuenta de resultados al mejorar su productividad.

En el periodo de 2005 a 2016 las empresas con
conexioén a internet y pagina web han dejado de
ser minoria y ya son la gran mayoria (80% del total).
Con tendencia a un crecimiento sostenido en to-
das las comunidades auténomas, ha sido especial-
mente fuerte y significativo, en los casos de Galicia,
Extremadura, Canarias, Castilla y Ledn y Castilla-
La Mancha (menos del 40% en 2005) dado el me-
nor nivel de uso del que se partia. El mapa Em-
presas con conexion a internet y sitio/pdgina web
muestra claramente que el uso de paginas web
sigue creciendo también en aquellas comunida-
des auténomas que parten de una situacion mas
ventajosa, lo que demuestra la decidida voluntad
de las empresas de utilizar este recurso que se ha
demostrado muy eficaz.

En general, la conexion de alta velocidad o
banda ancha se ha generalizado y aquellas em-
presas al margen son estadisticamente insignifi-
cantes. Hoy en dia el 75% de las empresas espa-
Aolas disponen de acceso a internet por banda
ancha fija con velocidad de descarga superior a
10 Mb/seg. En toda Espafa las empresas se han
ido incorporando a internet de alta velocidad a
medida que dicho servicio ha sido accesible gra-
cias a la extension de las redes de fibra éptica y
a la modernizacién de las infraestructuras de te-
lecomunicaciones en todas las comunidades au-
tonomas. Merece la pena sefalar, desde el punto
de vista de la cohesién territorial, cierto desequi-
librio, ya que tan solo en la Comunidad de Madrid

CAPITULO 18
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y en las ciudades auténomas de Ceuta y Melilla
se constatan significativos porcentajes de empre-
sas que disponen de gran velocidad de descarga,
es decir, de banda ancha con velocidad de des-
carga superior a 30 y a 100 Mb/seg (entre el 60 y
el 70% de todas las empresas), cuando la media
nacional es del 40%. Por otra parte, la conexién
de las empresas a internet por banda ancha movil
también se ha generalizado y en 2016 se puede
decir que no existen grandes diferencias entre las
comunidades auténomas (cerca del 80%), siendo
importante el acceso 3G o superior a través de
ordenadores portétiles y teléfonos inteligentes
(smartphones) que este Ultimo caso parece que
se convierten en la herramienta de comunicacion
movil mas implantada.

Es interesante comprobar cdmo las empre-
sas espafiolas tienden hacia el uso de los sis-
temas de cédigo abierto; es decir de software
libre que no requiere cuotas de pago por uso.
Es especialmente significativo el dato de que en
todas las comunidades auténomas entre 2010
y 2016 se ha incrementado el nimero de em-
presas que utilizan sistemas de cédigo abierto,
destacando sobre todo los casos de La Rioja, Na-
varra e llles Balears (mayor del 14%) y en menor
medida Murcia, Castilla-La Mancha y Asturias
(menor del 8,1%). El 90% de las empresas espa-
Aolas con acceso a internet utilizan navegadores
de cédigo abierto pero también el 82% de ellas
utiliza sistemas de cédigo cerrado en programas
de gestion.

Se constata una todavia insuficiente utiliza-
cion de los medios sociales como canal de infor-
macién y comunicacién empresarial. En 2016,
el 62% de las empresas espanolas con acceso a
internet no son usuarias de redes sociales, blogs,
sitios web multimedia o wikis, con lo cual las po-
sibilidades para el marketing, publicidad, difu-
sion estratégica de informaciéon o comunicacién
bidireccional con clientes o proveedores ain no
han sido totalmente percibidas en cuanto a su
valor para los negocios. Se observa que las co-
munidades autonomas del Mediterraneo, vincu-
ladas al turismo, junto a Madrid y Canarias des-
tacan ligeramente y sus empresas con presencia
en los medios sociales superan el 40% del total.
En particular, destaca, para todo el conjunto de
comunidades auténomas espafolas, una mayor
incidencia e interés empresarial en el uso de las
redes sociales tipo Facebook, Twitter o LinkedIn
frente a los blogs o sitios web multimedia. Las
empresas que consideran inutiles los medios
sociales para el negocio son escasas; los valores
con mayor incidencia en sentido negativo los
encontramos en Castilla-La Mancha, Asturias y
Cantabria donde mas del 6% de las empresas no
observan utilidad en los medios sociales a través
de internet.

En cuanto a otros servicios especializados,
como alojamiento de contenidos en la nube, en
servidores externos ajenos al usuario, de nuevo se
evidencia un escaso uso por parte de las empresas
espafolas; en torno al 90% de todas las empresas
con internet no utilizan la nube, aunque la mayor
incidencia en su uso se realiza en las comunidades
auténomas de Madrid y Catalufia, focalizado sobre
todo en empresas del sector servicios.

Finalmente, resulta muy elevada la implanta-
cién de la administracidn electrénica en las rela-
ciones entre las empresas y las administraciones
publicas espafolas en todas las comunidades au-
tébnomas; con un fuerte incremento general entre
2005y 2016, que ha sido especialmente importan-
te en Extremadura, Cataluia, Madrid, Asturias, llles
Balears y Canarias donde el incremento fue supe-
rior al 40%.
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TICen los hogares

La sociedad espafiola conoce un proceso
intenso de digitalizacién. La poblacion se incor-
pora constantemente a la Red desde finales del
siglo XX, y en 2016 practicamente dos de cada
tres ciudadanos son usuarios de internet; en
2006 era uno de cada cinco ciudadanos. Internet
cada vez estd mas presente en la vida cotidiana,
en la educacién, en la economia, en la cultura,
en el ocio, comercio, etc. y se convierte en una
tecnologia de comunicacion e informacién im-
prescindible.

Los datos del ultimo Censo de Poblacién y Vi-
viendas del 2011 constataban que el 58% de los
hogares espainoles ya tienen conexion a internet,
cifra que asciende ya a casi el 70% en la actuali-
dad. La implantacién es mayor en los municipios
de mas de 2.000 habitantes, a considerable dis-
tancia de los menores de 2.000. Los datos pro-
vinciales dejan entrever, como cabia esperar, una
mayor implantacién de internet en los hogares
de las provincias con las mayores aglomeraciones
urbanas, caso de Madrid o Barcelona y en las co-
munidades auténomas con mayor desarrollo in-
dustrial o turistico como el Pais Vasco, llles Balears
o Canarias. También es significativo el retraso al
respecto en los hogares de provincias interiores
con problemas de envejecimiento y despobla-
cién rural como Ourense, Lugo, Zamora, Badajoz
o Cuenca.

Los hogares espafoles también se han incor-
porado a la Sociedad de la Informacion rapida-
mente. En este compendio del Atlas Nacional de
Espana del siglo XXl se expresa este hecho en una
cartografia sencilla representada por ocho mapas
que aluden a la situaciéon precisa en 2016 respec-
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to al equipamiento de los hogares espafioles en
dispositivos como television, aparatos de repro-
duccién audiovisual, lectores de libros electréni-
cos, ordenadores y, en 2015, el teléfono. Por otra
parte, estan los gréficos de evolucién de estas
mismas variables, muy expresivos de la dindmica
reciente acaecida.

El equipamiento tecnoldgico es creciente y
hoy en dia el 78% de los hogares disponen de or-
denador, un 20% de lector de libros electronicos,
el televisor es universal y se constata una ten-
dencia descendente en equipamientos que son
sustituidos por la multifuncionalidad de los or-
denadores, como pueden ser la cadena musical,
equipos de sonido de alta fidelidad, el laser-disc,
el video VHS, el MP3 o0 MP4 y el DVD. La tenden-
cia general del conjunto de Espana es la pauta
comun en todas las comunidades auténomas,
siendo significativa la mayor difusion del libro
electrénico en Madrid, Pais Vasco y Navarra, asi
como la intensidad con la que los ordenadores
entran en los hogares en todas las comunidades
auténomas, que mayoritariamente muestran in-
crementos del numero de hogares con ordena-
dor. Entre 2005 y 2016 el incremento estd alre-
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dedor del 25%, lo que supone acercarse al 80%
de los hogares espafoles con equipamiento in-
formatico.

En cuanto a la penetracion de las lineas de te-
Iéfono en el periodo 2007-2015 se asiste en Espa-
Aa a una intensa difusién de la telefonia movil y
una tendencia sostenida de regresion en cuanto a
la penetracion de la telefonia fija. Hoy en dia hay
mas de 80 lineas moviles de pospago por cada
100 habitantes frente a las 42 lineas de telefonia
fija por cada 100 habitantes; aunque la diferencia
seria mayor debido a que se tendrian que anadir
las lineas méviles de prepago, de las cuales no
constan datos. El teléfono mévil se convierte en
un dispositivo de comunicacion practicamente
universal en la sociedad espafola e incrementa
su presencia y valoracion al convertirse incluso
en el Unico teléfono disponible en practicamen-
te el 25% de los hogares espafoles. La tendencia
muestra la coexistencia de teléfono fijo y movil
en tres de cada cuatro hogares de todas las co-
munidades auténomas espafolas. Los hogares
con solo teléfono movil son significativos, entre
el 35% y el 45%, tan solo en las comunidades de
Murcia y Extremadura.

Es destacable el hecho de que en el 2015 la
penetracion de la telefonia fija en numeros ab-
solutos es mayor en las provincias espafolas con
las mayores ciudades en términos demogréficos.
Pero dicha prevalencia es mayor en las provin-
cias de la mitad norte que en las meridionales ya
que, en numeros relativos, la penetracion de las
lineas telefénicas fijas en el norte es superior a 40
lineas por cada 100 habitantes, incluso superior a
45 lineas por cada 100 habitantes en Madrid, las
provincias del Pais Vasco, Barcelona, Soria e llles
Balears.

La penetracién de la telefonia movil también
es mayor en numeros absolutos en las provin-
cias con mayores aglomeraciones urbanas, des-
tacando sobre todo Barcelona y Madrid. Esta
tendencia también se cumple en cuanto a la
penetraciéon de las lineas méviles por cada 100
habitantes, con valores superiores a 85 en Ma-
drid, Barcelona, Cantabria, Bizkaia y Gipuzkoa,
y entre 80 y 85 en Asturias, Alava, Valladolid y
Valencia. La menor penetracién se observa en
provincias interiores muy envejecidas como
pueden ser Ourense, Avila o Teruel (menos de
70 lineas moéviles por 100 habitantes).

EVOLUCION DE LAS LINEAS
DE TELEFONO

Penetracién

Miles de lineas (Lineas/ 100 hab.)
50.000 90
40.000 =2 80

35.000 70

30.000 60
25.000 50
20.000 40
15.000 30
10.000 20

5.000

0
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
B Lineas telefonia fija B Lineas telefonia mévil pospago
e Penetracion telefonia fija
s Penetracién telefonia mévil pospago

Fuente: Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC)

Elaborado por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espaia

NUMERO DE LINEAS
2015
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LA TELEFONIA FIJA
(lineas/100 hab.)
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TELEFONIA FIJA

misién Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC)

por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espafia

NUMERO DE LINEAS
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PENETRACION DE
LA TELEFONIA MOVIL
(lineas/100 hab.)
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65,1-70,0
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80,1-85,0

>85,0
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TELEFONIA MOVIL

@) Fuen'e:ﬁk[misién Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC)

do por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espafia

HOGARES CON TELEFONO
2015

O Sélo teléfono fijo
@ Sélo teléfono moévil

©  Fijo y mévil

TELEFONO EN LOS HOGARES

cuesta sobre equipamiento y uso de TIC en los hogares. INE

Jo por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espafa
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Diarios

Lectores/dia

Suplementos

Lectores/semana

Revistas

Lectores/revista

Radio
Oyentes/dia

CeCOC0E

DE ESPANA
AUDIENCIA GENERAL DE MEDIOS
OCTUBRE 2015 A MAYO 2016
AUDENCIA SEGUN SEXO SEGUN GRUPOS DE EDAD

e Diarios s Suplementos e Revistas

s Radio e Television
e Cine e |nternet
Fuente: Asociacién para la Investigacién de Medios de Comunicacién (AIMC)

Elaborado por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espafia

Television
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Fuente: Asociacién para la Investigacién de Medios de Comunicacién (AIMC) ymas
Elaborado por: Instituto Geogrdfico Nacional. Atlas Nacional de Espafia
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Medios de comunicacion

La sociedad espanola también se ha incor-
porado plenamente al consumo de informacién
digital y al acceso frecuente a los medios de co-
municacion a través de internet; surgen nuevos
habitos de consumo cultural y nuevos formatos
avanzados de acceso mas econdémico y deman-
da personalizada que estan impactando sobre
los medios tradicionales impresos en papel o
canales de distribucién clasicos. Durante las
ultimas dos décadas el crecimiento de internet
ha sido constante, pasando la audiencia de tan
solo el 1% del total de la poblacion espafiola
en 1997 al 72% en 2016. En ese mismo periodo
han descendido significativamente sus audien-
cias los diarios, los suplementos informativos
de los diarios y las revistas, con valores en 2016,
respectivamente, del 28%, 10% y 35% de la po-
blacién espafiola. La television se ha manteni-
do como el gran medio de comunicacién con
el 90% constante entre 1991 y 2016 pero con
tendencia ligeramente recesiva, y la radio ha
incrementado su audiencia suavemente hasta
alcanzar al 60% de la poblacion. El cine también
ha mostrado tendencia descendente reforzan-
do su posicion como medio de comunicacién
minoritario (5% de audiencia en 2016). Ademas,
destaca el despunte como medio de comuni-
cacién de masas del soporte publicitario en el
exterior, bien sean moviles en vehiculos o es-
taticos en grandes paneles fijos, con un 74% de
audiencia en 2016.

La radio en primer lugar, los diarios en se-
gundo vy la television en tercer lugar, en todos
sus formatos y formas de acceso -por internet,
por frecuencia modulada, por ondas o por Tele-
vision Digital Terrestre (TDT)-, son los medios
de comunicacién de mayor audiencia diaria;
son los medios de consumo de informacién
presentes en la vida diaria de la practica totali-
dad de la poblacién espaiola. Destaca el hecho
de que los jévenes menores de 24 afilos mues-
tran mayor interés en medios de comunicacién
como cines e internet pero muy poco interés
en los diarios y sus suplementos; al contrario
que los mayores de 65 afos que son, en mayor
medida, consumidores de diarios o television.
También destaca la audiencia superior en con-
sumo de informacién a través de suplementos,
revistas y televisién de las mujeres respecto de
los hombres, que se muestran, a su vez, con ma-
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Antena
parabélica

yor interés que las mujeres como lectores de
diarios u oyentes de radio.

La contratacion de servicios de television
de pago muestra tendencia al alza y, en 2016,
cuentan con 10 abonados por cada 100 habi-
tantes, como se observa en el mapa sobre el
Indice de acceso a la televisién de pago. En las
comunidades auténomas la tendencia al alza es
generalizada. Se percibe una mayor relevancia
en las provincias del norte de Espafia y litoral
mediterraneo, asi como en llles Balears y Ca-
narias. En cuanto a los lectores diarios de pe-
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riédicos de informaciéon general, econémica o
deportiva, en 2016 se superan los 13 millones
de personas. Aunque en el ranking de los pe-
riédicos mas leidos destaca que los de informa-
cion deportiva Marca y As ocupan el primer y
tercer lugar ( ver grafico Principales periddicos
segun lectores).

Por otra parte, los habitos de comunicacién
de la sociedad espanola a través de correspon-
dencia por servicios postales y telegraficos se
han ajustado al surgimiento y desarrollo de in-
ternet y de la comunicacion electrénica.

Los servicios telegraficos han conocido una
tendencia netamente recesiva desde 1990 hasta
hoy, reduciéndose el volumen total en mas de
un 50%. La correspondencia ordinaria también
se mantiene a la baja pero oscilante y variable
en todo el periodo; se observa un descenso des-
de 2007, al entrar en légica competencia con la
correspondencia a través de los medios digita-
les y por guardar relacién con el retraimiento de
la economia espanola. La correspondencia por
productos enviados se mantiene en cuanto a las
notificaciones y entrega certificada.

PRINCIPALES PERIODICOS SEGUN LECTORES
OCTUBRE DE 2015 A MAYO DE 2016

Marca

El Pais

As

20 Minutos (1)

El Mundo

La Vanguardia

La Voz de Galicia
El Mundo Deportivo
El Periodico

Abc

Sport

El Correo

La Nueva Espafia
Levante

Heraldo de Aragén
Faro de Vigo

La Razén

El Diario Vasco
Informacién Alicante
La Verdad

El Norte de Castilla
Diario de Navarra
Ultima Hora

El Diario Montaiés
Ideal de Andalucia
El Comercio

El Dia

La Provincia
Expansién (2)

Hoy Diario de Extremadura
Diario de Leén

El Punt Avui

Sur

NUMERO TOTAL DE LECTORES

Las Provincias En miles DIARIOS

Ara 10.000
Canarias 7 9.000
El Progreso 8.000 4

Diario de Burgos
Mediterraneo 7000 1
Diario la Rioja 6.000 7
Cérdoba 5.000 1
Diario de Mallorca 4.000 -
Diari de Tarragona 3.000 -
Segre 2.000 1

Viva (1)
La Regién 1.000 7

- y 01
Diario de Sevilla General Econémico Deportivo

]

0 500 1.000 1.500 2.000  2.500

Lectores (en miles)

La Voz de Almeria
La Gaceta Salamanca

Diario de Avisos

(1): Se publica de lunes a viernes. (2): Se publica de lunes a sabado.
Fuente: Asociacién para la Investigacion de Medios de Comunicacién (AIMC)

Elaborado por: Instituto Geografico Nacional. Aflas Nacional de Esparia
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Fuente: Encuesta de servicios postales y felegraficos (INE)

Elaborado por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espafia
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Ocupacién ’ TRABAJADORES EN PUBLICIDAD _
NUMERO DE TRABAJADORES

Las comunicaciones conforman un sector de
actividad de gran importancia en la economia es-
pafola actual. La digitalizacién y la plena incorpo-
racion a la Sociedad de la Informacion se asocian
con los nuevos habitos en el acceso a la cultura,
al ocio, a las nuevas formas de administracién, de
gestion, etc., desarrollados en Espafia.

Los cinco mapas de este epigrafe muestran
el comportamiento dispar que tiene el sector en
cuanto a la distribucién espacial del empleo ge-
nerado. En términos generales, y atendiendo a los
cinco subsectores que lo integran y que han sido
cartografiados, se evidencia su importancia al dar
ocupacion a unas 345.000 personas, lo que supo-
ne cerca de un 2,5% del empleo total en el sec-
tor econdémico de los servicios. Hay que tener en
cuenta la alta especializacién que exige el trabajo
en esta franja de la actividad econémica. Por otro
lado, se percibe una clara preponderancia de Ma-

drid y Barcelona respecto al resto de Espaiia, sien- O @ Oﬂ
do Ia diStI’IbUCIén del empleo ma’s Contl‘aStada O Fuente: Tesoreria General de la Seguridad Social

en las actividades de programacic’m y emisién de = orado por: Instituto Geografico Nacional. Atlas Nacional de Esparia
radio y televisién y algo més matizada en el resto.
La representacion grafica de la evolucion del indi- I
ce de ocupacion es fiel expresion de la evolucion
ocurrida en los ultimos 15 afos. NS R TR e

La publicidad y los estudios de mercado confi-
guran el sector de mayor dinamismo interanual y
los mas sometidos a los vaivenes de la economia.
Respecto a las telecomunicaciones, a las activida-
des postales y a los demas servicios de comunica-
cién e informacion, la recuperacion a los niveles
de dinamismo anteriores al aflo 2007 todavia es
una cuestién pendiente que posiblemente se ex-
perimente en los afos préximos en nuestro pais.
Es necesario valorar que los sectores tecnolégicos
en relacion con la informacion y el conocimiento
son muy dindmicos y cambiantes en funcién de
la velocidad con que se producen y difunden las
innovaciones a escala mundial.

@ W@ Oﬂ Fuente: Tesoreria General de la Seguridad Social

oraro por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espaia
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Incluye: Proceso de datos, hosting y
actividades relacionadas, portales web,
actividades de las agencias de noticias
y ofros servicios de informacién.

f ‘ / J Fuente: Tesoreria General de la Seguridad Social

oraro por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espaiia

Torre de comunicaciones de Torrespania ( Madrid) popularmente
conocida como «el Piruli»
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La distribucion de los Trabajadores en tele-
comunicaciones permite observar la gran brecha
digital que existe territorialmente en Espafia con
una gran concentracién en Madrid y, a cierta
distancia, pero en segundo lugar, en Barcelona.
Las empresas tecnoldgicas de las telecomunica-
ciones y el empleo generado se agrupan en las
grandes ciudades y dreas metropolitanas capita-
les y en menor medida en las ciudades medias
capitales de provincia. Es también una actividad
econdmica destacada en las provincias de Va-
lencia y Sevilla. Las provincias interiores menos
pobladas e industrializadas estdn menos repre-
sentadas en este sector.

De igual modo se puede observar en la car-
tografia que la distribucion de los Trabajadores
en los servicios de informacién, que incluyen
hosting, proceso de datos, portales web, agen-
cias de noticias o servicios informaticos, siguen
la misma pauta de concentraciéon en las pro-
vincias de Madrid y Barcelona, de forma muy
destacada respecto a las demds provincias es-
panolas, evidenciando una brecha al respecto
entre las provincias con mayores aglomeracio-
nes urbanas y las de mayor caracterizacién ru-
ral emplazadas en dreas de montaia e interior
peninsular como, entre otras, Zamora, Ourense,
Segovia, Palencia, Teruel, Cuenca, etc. El mis-
mo desequilibrio territorial queda patente en
la distribucién de trabajadores en publicidad y
estudios de mercado y en el mapa de Trabaja-
dores en actividades de programacién y emisién
de radio y television.

Finalmente la distribucion de los Trabajado-
res en actividades postales y de correos también
sigue la misma pauta territorial de desequili-
brio entre provincias mas o menos urbanas;
aunque debe ser matizada en el sentido de que
la brecha es mas suave y en este caso el mer-
cado de trabajo tiene mayor desarrollo relativo
en las provincias interiores respecto a las que
cuentan con aglomeraciones urbanas impor-
tantes. Se debe considerar que es un servicio
tradicionalmente reconocido en espacios rura-
les y que sigue vigente con la todavia necesaria
distribucién de la correspondencia postal entre
particulares y empresas. Quizas quepa anadir la
mayor lentitud de estas areas a la incorporacion
de nuevas formas de comunicaciéon por la exis-
tencia de una infraestructura mas precaria que
lo hiciera posible.

CAPITULO 18
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DE TRABAJADORES

2015

Fuente: Tesoreria General de la Seguridad Social

[gborado por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espaiia

f
TRABAJADORES EN ACTIVIDAD

Fuente: Tesoreria General de la Seguridad Social

aborado por: Instituto Geogréfico Nacional. Atlas Nacional de Espaiia
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s Actividades de programacién y emisién de radio y television

2010 2011 2012 2013
s Servicios de informacion

Actividades postales y de correos

2014

2015

2016

n el periodo 2002 a 2016 se

distinguen claramente tres
etapas diferentes: una primera
etapa expansiva hasta el 2007, una
segunda etapa recesiva del 2007
al 2013 y una tercera etapa, la mas
reciente, de 2013 a 2016 con claros
sintomas de recuperacion. Estas
etapas son coincidentes con la
evolucién de la economia espafiola.

Para el calculo del indice se establece
el valor 100 de base para la media del
afo 2010 y a partir de ahi, se calcula
la variacion anual restando al indice
de ocupacion de 2010 el indice de
ocupacion del afio en cuestion.

Estos datos permiten conocer si
anualmente la ocupacion gana o
pierde y su intensidad al comparar los
valores interanuales respecto del 2010.
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